
Die Auswirkungen der weltweiten Fi-
nanzkrise gehen auch an der Event-
branche nicht 
spurlos vorüber. 
Die Sparmaßnah-
men auf Kunden-
seite führen dazu, 
dass Marketing- 
und somit auch 
Eventbudgets ge-
kürzt werden und 
die Wirksamkeit 
einzelner Veran-
staltungen hinter-
fragt wird. Eines 
steht jedoch fest: Aufgrund der direk-
ten Möglichkeit zur aktiven und emo-
tionalen Ansprache der Zielgruppe 
wird man auch in Zukunft nicht auf 
kreative Live-Kommunikati
Neues vom Hausfreund 
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